


Creafutur és una Fundacio privada,
promoguda per la Generalitat de Catalunya
| ESADE, que neix amb |'objectiu de
fomentar i facilitar la innovacioé a les
empreses catalanes, entenent les
necessitats futures del consumidor per
ajudar a detectar i divulgar noves arees
d’oportunitat de negoci
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OBJECTIUS | DESPRIPCIO DE L’ESTUDI

ENTENDRE A QUE DEDICA LA GENT EL SEU TEMPS D’'OCI ACT UALMENT |
IDENTIFICAR LES PRINCIPALS TENDENCIES EN L'AMBIT DE L’ENTRETENIMENT

5 MERCATS PRINCIPALS A EUROPA:
GRAN BRETANYA, FRANCA, ITALIA,
ALEMANYA | ESPANYA

ESTUDI QUANTITATIU (7.000
ENTREVISTES)

ESTUDI QUALITATIU

RECERCA EN PUBLICACIONS
ESPECIALITZADES

GRUP DE TREBALL AMB EXPERTS
INTERNACIONALS
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013...

COMPARTIR, COMPARTIR | COMPARTIR
Millor acompanyats que sols
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013...

COMPARTIR, COMPARTIR | COMPARTIR

ATOT ARREUI ATOTA HORA
Ultra mobilitat i desconnexi6
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

COMPARTIR, COMPARTIR | COMPARTIR

ATOT ARREU | ATOTA HORA

CURT | LOW COST
Els nous formats
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

COMPARTIR, COMPARTIR | COMPARTIR

ATOT ARREU | ATOTA HORA

CURT, LIVE | LOW COST

ENTRETENIMENT | PUBLICITAT CONVERGIRAN
La publicitat, més propera als continguts
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L’ANY 2013... COMPARTIR, COMPARTIR | COMPARTIR
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... COMPARTIR, COMPARTIR | COMPARTIR

|. Gairebé tothom per sota dels 40 anys tindra un perfil a una xarxa social virtual

% que declara haver creat/actualitzat un perfil personal a una xarxa social virtual
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... COMPARTIR, COMPARTIR | COMPARTIR

Il. La gran majoria de jocs sera multi-jugador , presencial o on-line

P: “Quan juga a videojocs, ho fa sol o acompanyat?”
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I In the same room
Connected via the internet or some other remote link

—— 9% of gamers who say that none of their game playing time is spent with other people.
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... COMPARTIR, COMPARTIR | COMPARTIR

[ll. La Televisio oferira la possibilitat de xatejar amb altres espectadors

La Televisi6 es veu en companyia

Germany  60%

France 59%
UK 57%
Italy 55%

Spain 55%

012



LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... ATOT ARREU | ATOTA HORA
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... ATOT ARREU | ATOTA HORA

I. Un segment important de consumidors voldra mirar continguts des del mobil

P: “Dels seguents aparells mobils o portatils, quins té vosté?”

MP3 player or I-pod 48% 54%

Portable games (e.g.

PSP or Nintendo DS)

Portable DVD player

(dedicated device) 19%

MP4 player or video I-pod
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... ATOT ARREU | ATOTA HORA

Il. Un segment important de consumidors seguira valorant els moments
d’entreteniment passius , com ara mirar la TV des de casa

“M’agrada arribar a casa i, sense pensar-ho, mirar el que sigui que posin a la tele aquell vespre”
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... CURT | LOW COST
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... CURT | LOW COST

I. EI model de compra de continguts principal sera a través de subscripcié a
“llibreries d’entreteniment” (ex. Homechoice, Napster), tot i aixo la industria de
I'entreteniment no sera capacg de reduir de manera significativa la pirateria

P: “Algun cop s’ha descarregat sense pagar algun dels continguts que es detallen a continuaci¢?”

TV programmes B Computer games M Film M Music
Germany r
Uk r
0% 10'% 20'% 30'% 40'% 50'% 60'% 70'% 80'%



LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... CURT | LOW COST

Il. L'oferta de continguts sera majoritariament en format curt (ex. videoclips,
capcaleres de noticies)

P: “Entre els seglents continguts, indiqui si fa servir els seu mobil per
descarregar-los o mirar-los on-line (streaming)”?

25% -
20% -
15% -
10% -

5% -

0% -
Music TV TV Movie Full-length  User-generated
tracks programs clips clips movies e.g. YouTube)
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... CURT | LOW COST

Il. La anica forma de captar audiéncia en un instant determinat en el futur sera
amb programes en directe .
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... ENTRETENIMENT | PUBLICITAT CONVERGI RAN
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... ENTRETENIMENT | PUBLICITAT CONVERGI RAN

|. Les marques generaran cada cop més contingut d’entreteniment

P: “Algun cop ha visitat la web d’'una marca o empresa en una xarxa social
virtual (ex. MySpace, Bebo, Facebook, Skyblog, Netblog, You Tube etc)”
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... ENTRETENIMENT | PUBLICITAT CONVERGI RAN

Il. Les marques recompensaran als consumidors que generin contingut.

P: “D’entre els segients continguts, indiqui si se n’ha descarregat o mirat a

internet (streaming)”
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013... ENTRETENIMENT | PUBLICITAT CONVERGI RAN

[ll. La major part de la publicitat no sera amb anuncis siné amb sponsoritzacio i
product placement .

“Esta bé que s'utilitzi el product placement ala TV i a pel.licules”
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LES QUATRE GRANS TENDENCIES

A L'ANY 2013...

COMPARTIR, COMPARTIR | COMPARTIR
Millor acompanyats que sols

ATOT ARREUI ATOTA HORA
Ultra mobilitat i desconexio

CURT | LOW COST
Els nous formats

ENTRETENIMENT | PUBLICITAT CONVERGIRAN
La publicitat més propera als continguts






